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EXAME. Quando cai a Pascoa em 2025? Veja data e saiba se é feriado ou ponto facultativo. Exame,
2025. Disponivel em: https://exame.com/pop/quando-cai-a-pascoa-em-2025-veja-data-e-saiba-se-
e-feriado-ou-ponto-facultativo/
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Pascoa e Brasil: muito além 5)

de ovos de chocolate

A data estd entre as mais importantes
do calenddrio Nacional.

\

dos brasileiros pretendem comemorar este ano, o \\ q. '

83 0/ que representa um crescimento de 15% em
0 relacao a 2024.
o associa a Pascoa a religiosidade, celebracao em \
o familia, unido e, claro, chocolates. N
A . i ®
O deve aproveitar o feriado prolongado Tiradentes-
1 6 /O Pascoa para viajar, mostrando que a

comemoracao se adapta a diferentes estilos de
vida.

ESTADAO. O que esperar dos ovos de Pascoa em 20252 Descubra as principais tendéncias.
Estaddo, 2025. Disponivel em: https://www.estadao.com.br/paladar/radar/o-que-esperar-dos-
ovos-de-pascoa-em-2025-descubra-as-principais-tendencias/.
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Alimentos e Bebidas na Pascoa

o afirmam que preparar o almocgo de
o Pascoa é importante para reunir familia

€ amigos.

O fazem questao de preparar a
0 refeicdao pessoalmente, garantindo

um toque caseiro e especial.

O planejam comprar alimentos e
o bebidas para celebrar a Pascoa 2025.

E, claro, tudo isso sempre acompanhado
da bebida favorita de cada um!

GLOBO. Pascoa 2025: uma caga as tendéncias do consumo brasileiro. Gente Globo, 2025. Disponivel em:
https://gente.globo.com/estudo-pascoa-2025-uma-caca-as-tendencias-do-consumo-brasileiro-2/
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Atacadistas, Hipermercados ) IMMakers 4Ds

e Varejo:

E Hora de Encher o Carrinho e Economizar

O dos consumidores pretendem fazer suas
O compras em super e hipermercados

y\\ \\
\ \
\\

O/ emiodjas (o) em‘ varejlstas e
o especializadas O atacad|stas

Mas quem resiste
a um bom desconto?

Para 75% dessas pessoas, basta surgir um cupom — seja em loja
fisica ou online — para mudar completamente o local de compra.

Afinal, economizar também faz parte da celebrag¢do!

SUPERVAREDJO. 6 fatores que os consumidores estao buscando em novas lojas de supermercados. Supervarejo, 2025.
Disponivel em: https://www.supervarejo.com.br/varejo/6-fatores-que-os-consumidores-estao-buscando-em-novas-lojas-
de-supermercados
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Viagens e Turismo »

Feriado prolongado a vista?

O dos brasileiros pretendem v\l\aj\
O nesta Pascoa.
60/ devem escolher destinos
0 nacionais.
O planejam ir de aviao, 6nibus
o ou carro alugado.

Aproveite as tendéncias e prepare sua
marca para um periodo de viagens e

\

\\
\

oportunidades!
G1. Veja os 10 destinos de viagem que serdo tendéncia em 2025: s6 tem um CATRACA LIVRE. 9 tendéncias de viagens para 2025.
brasileiro na lista. G1, 2025. Disponivel em: https://gl.globo.com/turismo-e- Catraca Livre, 2025. Disponivel em:
viagem/noticia/2025/01/02/veja-os-10-destinos-de-viagem-que-serao-tendencia- https://catracalivre.com.br/viagem-livre/9-tendencias-de-

em-2025-so-tem-um-brasileiro-na-lista.ghtml. viagens-para-2025/
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Vamos juntos?

E nesse contexto que a IMMakers 4DS se
mostra como parceira ideal, oferecendo
solucdes inovadoras em midia digital p
potencializar sua marca na Pascoa — e
em todas as datas especiais do ano.

Somos especialistas na curadoria de
marketing digital, garantindo que sua
mensagem alcance quem realmente tem o
perfil de compra.

formatos ideais




(@ Video A,ds

( v Conn@//:tTV

),

5L okto

performance

( i) Marketing de Pe

NOSSas

<\ My =
’@= NOSSAS SOLUCOES )» IMMakers 4DS



9% NOSSAS SOLUCOES ﬁ ) Am 4y IMMakers 4DS
)

BRRER[OCALIZACAO @

Defina o raio de impacto, a partir de 250 metros*,
garantindo que sua comunicac¢ao atinja o publico-alvo no

momento e local desejados.

A IMMakers 4DS oferece diversas solugdes e formatos que

fazem parte dessa estratégia.

Formatos:

Audio Ads Native Ads

*Qutros players utilizam o raio a partir de Tkm.
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Entrega precisa, no momento ideal

PUSH ADS @

Contr. doaparelho Banner e texto

CDB Daycoval pra vocé
CDB Poés 110% com liquidez diaria

(>) Hiper App Target

Direciona anuncios com base nos

(>)Geolocalizagéo

Impacte o publico no momento e

lugares certos, com campanhas aplicativos, interesses e

Pés 110% do CDI

personalizadas que aumentam o Liquidez Didria comportamentos dos usuarios,

engajamento e conversao. el garantindo segmentacao precisa.
Daycoval investe

Config. notificagdo Apagar

Formatos : CTR Médio de 3,5%




(0 NOSSAS SOLUGOES

‘fj} IMMakers 4DS

VIDEO ADS

—o0-

Referéncia no formato video

& terracom.br,

= terra €

Com casa cheia,
. Flamengo busca

asil

oes de Daniel Alves:
nteceu nada que nao...

PRODUTOS >

AUTOMOBILISMO 74
Em Interlagos, Campos espera
repetir desempenho de
Cascavel na Stock Car

o

.5

pese .- c—‘.
/ (7]
— rrd b

FuTEBOL
Romario é condenado na Justica
a pagar RS 10 mil por xingar
mulher em rede social

Vantagens

@ Maior Engajamento: Videos prendem a atencgao do
publico por mais tempo.

@ Impacto Visual: Produtos e ofertas sao apresentados
de forma atraente, facilitando a decisao de compra.

@ Recompensa em Games: Videos incentivam a
interacao em jogos, aumentando o engajamento..

Features

Videos verticais e horizontais
CTA opcional ao fim do video para aumentar conversoes

Segmentacao avancada Geolist: identifica usuarios
relevantes e influenciadores em locais estratégicos, com
alta concentracao do publico-alvo.

— % VTR elevado acima de 75%
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N

CONNECT TV 1]

TV Conectada (CTV) exibe anuncios nas Smart TVs, alcancando o
publico-alvo e permitindo ajustes nas campanhas conforme o ~ ™
comportamento dos espectadores. I{ I"J I P RO

Principais diferenciais:

v

Direciona anuncios personalizados com base em dados
demograficos e comportamentais.

Alcanca uma vasta audiéncia, especialmente jovens adultos.

Suporta diversos tipos de anuncios, como videos e interativos. F-
- '
. - .. 0

Possibilidade de ajustar campanhas com base no
comportamento dos espectadores

IRST DANC

Exibicao simultanea em multiplos dispositivos e inventarios,
ampliando o alcance dos anuncios

© OO B

O @LG Y, tv amazonfireTv

ves ROKU PlayStation. pluto@ PLE X
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AUDIO ADS |l

Sua marca na onda certa

-

———

®
C

search music, artist, playlist Q)

now playing

Cm Music Streaming ) ("'"' Podcasts >

<.....|| Audio AD Network ) ( ®) Videocasts )

Clnw:.“au;:hll Radio Online ) ( Games

)

Podcast

A\~

& spotify Wt pEEzER |9 JOIP wcaBne O vourlisten novabrasi CORIE

ﬁjﬂj + 500 parceiros Geo Behavioral Formatos: (AR NIy

@cssron CBN . @
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NATIVE ADS

Seu criativo perfeitamente contextualizado com
conteudo relevante para o publico-alvo.

Escolha entre esses produtos de
make ¢ descubra se a Manu

Anuncios que se integram ao conteudo da plataforma,
oferecendo uma experiéncia de usuario fluida e menos
intrusiva.

Es00Ia 6riro 08308 prockios de
mako 0 descubra s a Manuy
CRSCARl Gavassi to contrataria

N B

CTR Médio 1,5%

Performance superior a publicidade tradicional

3000 6rive e4808 DROOAA 08
M & Sesoulva 80 & Marw

Excelente para geracao de trafego;

§
-
:
§

Segmentacao avancada "Geolist", que identifica usuarios
relevantes e influenciadores em locais estratégicos, com
alta concentracao do publico-alvo
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WI-FI ADS

+ Viewability e engajamento

Formatos:
G m
@ https://sptrans.com.br/wi-fi

i .
SPTrans

Wi-Fi Patrocinado por:

CAIXA

©O BANCO DE TODOS OS BRASILEIROS

PATRIA AMADA

BRASIL

& hitps://sptrans.com.br/wi-fi
z SPTrans

Wi-Fi Patrocinado por

Atencoo!
Calendario de pogomento da proxima
parcelo do Auxilio Emergencial.

\/ TODOS OS APROVADOS
IRAO RECEBER.

@ https://sptrans.com.br/wi-fi

' ]
SPTrans

Wi-Fi Patrocinado por:

D3

L‘\UXILIO
EMERGENCIAL
E COM
XA PARA
RECEBER O SEU
BENEFICIO.

CAIXA pRERASI

Vantagens:

©

Alcance seu publico com
anuncios segmentados quando
eles se conectam ao Wi-Fi

Garante alta visibilidade,
personalizacao de ofertas e
coleta de dados para otimizar
campanhas e aumentar o
engajamento.

Os consumidores perceberao o
anunciante como patrocinador
do Wi-Fi, associando a marca
positivamente ao servico
gratuito.
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+ Viewability e engajamento

Vantagens:

CTR :: 60% - 80%,;

Performance superior a outros formatos;

Alto engajamento;

OOOO

Super Segmentacao.

L ocais:

-

Dados entregues:
‘:@ Relatoérios Personalizados;

' Impressoes, cliques, engajamento e
investimento detalhados por local.

b

5 milhoes

Alcance:
DE PESSOAS ATINGIDAS POR MES
( ) N\ & il a4
-|=6 X = EINIEHIR ==
= f 111
m m =
m m ©O—©
=\m 588 =)
CEUs - SP Aeroportos L Onibus T Shopping 4 Rodoviarias
4 N\ N 7 N\ /4 \ ¥
HOTEL % ' [:]D'
38y || = 1
- e
Postos de
S Hotéis Metrd Salde Orla Rio 7 Terminais

~
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T\/ SYN C @ Mais que um formato, uma estratégia inteligente)

TV Sync € uma estratégia que reforca suas 4*‘\,
campanhas digitais sempre que seu anuncio 5
aparece na TV ou no radio, garantindo maior

impacto e sincronizacao entre os canais.

Oferecimento

Sua campanha sera exibida simultaneamente
na TV e em outros dispositivos no momento o s

exato. 4

A cobertura com a segunda tela pode / L

elevar o trafego do site da marca em até
80%.
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TV SYNC[;:‘;}

Mais que um formato, uma estratégia inteligente

Vantagens:

MONITORA
Mais de 500 canais de TV
e 200 emissoras de radio
no Brasil e América Latina.

©

IDENTIFICA
Insercdes comerciais em
tempo real, incluindo as

da concorréncia.

ACIONA
Campanhas da IMMakers 4DS
com formatos como IAB, video,

native, Push Notification
e Rich Media.

©

MENSURA & OTIMIZA
KPIls online para medir o
impacto do offline pela reacao
dos consumidores no digital.
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&
NOSSO ECOSSISTEMA S,

I> Display & Video 360 Google Ads OQMeta Linked[l] ¢ TikTok Ads
EQUATIV #xandr Magnite Tab22la GMAA  Adin"ic @ BIDSTACK

FFFFFFF

Matic \® verve Ye-adzs DAILYMOTION LOGAN. ‘Qpenx smarty

advertising

UNRULY |:—:| Hivestack' \Qa%m .|:::|- Soundcast Index! @, improve digital

EXChange erion company
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MEDIA CASH =]

Com o Media Cash, vocé transforma seus
iInvestimentos em midia em oportunidades de
crescimento para suas proximas campanhas.

Vantagens:

@ Receba 20% do valor investido como crédito
para suas proximas campanhas,
potencializando seu orcamento de midia;

@ Disponivel para investimentos
a partir de R$ 30k.

Consulte seu contato na IMMakers 4DS para
mais informacaoes e detalhes sobre o
regulamento.

I@[ CLIENTES Confira as empresas que confiaram na nossa expertise
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‘\ { e Sandra Rodrigues
. . VP Comercial
' \k( y X sandra@immakers4ds.com
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