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/ Copa 20?6

A Copa do Mundo é um evento global que
mobiliza bilhdes de pessoas, atravessando
fronteiras, idiomas e plataformas.

No marketing de influéncia, isso se traduz
em uma oportunidade Unica de conectar
marcas a audiéncias engajadas por meio
de creators inseridos na conversa em
tempo real.

Em 2026, essa dinamica sera ainda mais
INntensa, com um consumo cada vez mais
multitela e influenciadores ampliando
alcance, relevancia e conexao com o
publico
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A influéncia da Copa do Mundo

Se a midia coloca o torcedor diante do jogo, A percepgao sobre marcas
a influéncia transforma esse momento associadas ao Mundial é amplamente
em conversa, identificacao e desejo. positiva:
Na qua, o) cor.]su.m.o.de conteudo nao das pessoas preferem
termina no apito inicial, ele se estende marcas ligadas & Copa
para as r.edes, cre.at.orf', N
e comunidades digitais.
\ : afirmam mudar sua
- relacao com uma
\ marca quando ela
- | patrocina o evento.

‘ f. iL’.
- NS Fonte: O Brasileiro e a Copa: Midia, Influéncia e Consumo:
https://mundodomarketing.com.br/brasil-ja-vive-a-copa-de-2026-consumo-midia-e-influencia-entram-em-ritmo-de-mundial
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Segundo

O estudo

“O Brasileiro
e a Copa:
Midia, Influéncia
e Consumo”,
a percepcao
sobre marcas

Mais da metade dos
fas considera comprar
produtos indicados
por influenciadores.

associadas
pas;agw fERstar ao Mundial
mais 9 marcas que p T
patrocinam creators de Sesii o

sua preferéncia.

Fonte:
https://mundodomarketing.com.br/brasil-ja-vive-a-copa-de-2026-consumo-midia-e-influencia-
entram-em-ritmo-de-mundial
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NoOs atuamos conectando
creators relevantes,
principalmente nano

e micro influenciadores.

Na Copa do Mundo 2026,
os influenciadores

estao onde as
coisas acontecem

€ asS Mmarcas.

Ampliando a atuacao
das marcas durante
O campeonato,

garantindo presenca,
- Entram na conversa em tempo real ~ .
conexao e impacto ao

- Se conectam com comunidades especificas .
: longo de todo o torneio.

- Humanizam suas mensagens

- Transformam atencao em afinidade
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Quando a atenc¢ao vira acao

O futebol & parte da Um marco relevante

Identidade do brasileiro.
Ele mobiliza emocodes,
altera rotinas e conecta
pessoas em torno de
um Mmesmo entusiasmo

Comunidades, grupos de amigos e circulos
sociais exercem influéncia direta nas
decisdes de compra.

coletivo. Essa € uma Também ganham forca tendéncias como:
oportunidade para * Colecionaveis |

marcas transformarem  EXperiéncias personalizadas

atencao em resultados. * Servigos que agregam valor cultural

e social a vivéncia do torneio

Esse comportamento torna a jornada de
compra dinamica e altamente estratégica
para guem atua com performance.
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Seja para gerar
visibilidade,
engajamento ou
conversao, a Copa
exige planejamento,
leitura de dados

e execucao precisa.

Durante a Copa do Mundo, a
atencao do publico atinge seu
auge e a midia digital potencializa
esse impacto ao longo de toda a

jornada. Marcas que atuam de

AGORA,
0 JOGO
E SEU.

forma integrada se destacam e

geram melhores resultados.
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Case Influenciadores ~= PENALTY

Recrutamos 3 influenciadores para divulgar a campanha.

Flavio da Silva

: Anthony
@coity_5 . .
Oliveira
@thonny_9

Vitor Hugo

@vitorhugogkl2



https://www.instagram.com/vitorhugogk12?igsh=eG9vdDlhMjZpMzFq&utm_source=qr
https://www.instagram.com/coity_5?igsh=b2E3Z3lveWphM2ln&utm_source=qr
https://www.instagram.com/thonny_9/

hE‘)!’gll_ﬁSKI{;rO P I ay n OJQg 02 O 26 Qi ﬁﬁ?uencers

Big Numbers S PENALTY

Estimativa: 382.200

s 12/12 1.07/8.668

contratados .
Impressoes

/82.296 50.083 606

Acima da média

Alcance Engajamento Cligues no link

20,19% 5,50

Alcance efetivo Taxa de engajamento?

Os influenciadores apresentaram o produto de forma auténtica para suas audiéncias, despertando
interesse dos seguidores. A estratégia incluiu 1 Reels e um combo de Stories (3 telas) por creator,
mostrando de forma natural a evolugao em quadra com a chuteira Max Evolution.
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Augusto Almeida
Sales & Insights
augusto@adainfluencers.com

. .
andra Rodrigues
E;"VP Comercial

¥ sandra@immakers4ds.com

+55 11 98144 6690 * +55 11 98339 9035
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mailto:sandra@immakers4ds.com.br
mailto:+551199670-1550
mailto:augusto@adainfluencers.com
mailto:sandra@immakers4ds.com.br
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